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Publish Extension

A Dabra, editora da revista Publish, pensando cada vez mais no seu publico, firmou parceria com a Graph
Work, empresa com mais de 15 anos de experiéncia em treinamento especializado na area gréfica, para
realizar os seus eventos.

Essa parceria ja deu seu primeiro fruto: o Publish Extension, um ciclo de palestras diferenciado com um
tema principal, que aborda com profundidade diversos assuntos relacionados ao mercado grafico. O
primeiro Publish Extension, realizado nos dias 26, 27 e 28 de marco, teve como tema “A Arte da
Diagramacao”, que através de quatro palestras mostrou os recursos avancados, dicas e truques do Indesign
CS4 e seu uso nas midias digital e impressa. Além das informacdes tecnoldgicas, o evento apresentou
também uma visdo sobre como elaborar melhor um projeto grafico e evitar problemas no fechamento, no
envio e na impressao de seus arquivos digitais.

O evento contou com a participacdo de diversos profissionais de editoras, graficas, agéncias de publicidade
e birds, entre outros, e foi ministrado por palestrantes de renome como a expert em softwares Adobe,
Fabiana Go; a técnica grafica e designer, Ana Cristina Pedrozo Oliveira; a designer gréfica, Liliana Fusco
Hemzo; e do editor contribuinte da revista Publish, Ricardo Pagemaker. Na avaliacdo, 95% dos
participantes consideraram o evento excelente.

Dando continuidade a esse trabalho, entre os dias 30 de abril e 2 de maio, acontece mais uma edi¢édo do
Publish Extension, desta vez com o tema “ A Forga da Marca”.

Objetivo do evento:
Ampliar o leque de conhecimentos de todas as pessoas envolvidas no processo de criacao,
desenvolvimento e implanta¢éo de marcas e logotipos.

Publico alvo:
Publicitarios, profissionais de marketing e comunicacéo, profissionais de atendimento e planejamento,
designers, criativos, diretores de arte, arte-finalistas, ilustradores e demais interessados no tema.

3 Palestras:

- Conceitual sobre Desenvolvimento de marcas e branding — com Marcelo Tomaz;
- Workshop sobre Criagéo de logotipos — Praticas para a criagdo — com Henrique Malzone;
- Ferramentas para producéo, finalizaco e distribuicdo — com Ricardo Pagemaker.

Participe!

Data: 30 de abril a 2 de maio (sexta, sdbado e domingo)
Local: FIPECAFI - Espaco Maestro
Rua Maestro Cardim, 1170 — Paraiso — S&o Paulo — SP

Confira a programacédo completa:

Realizac&o Organizagao: Entre em Contato:
eventos@graphwork.com.br

!‘cm h eventos@publish.com.br
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Palestra 1:

Branding - Construindo marcas poderosas

Muito usado por profissionais de diversas areas, o termo branding hoje é objeto de muita discussao, que vai
desde o0 uso correto do termo até o seu préprio entendimento. O que €, para que serve, quando e como
usa-lo sdo alguns dos temas discutidos nesta palestra, que visa fornecer uma visdo ampla sobre o tema,
desenvolvendo capacidades criticas e estimulando a criatividade na construcéo de marcas.

Objetivos

Aprimorar a andlise critica e estratégica sobre o universo das marcas, suas peculiaridades, tendéncias e
necessidades. Desenvolver a percepcao para possiveis oportunidades de negdcio, como modernizagdo ou
reposicionamento de marcas.

Publico Alvo

Profissionais de atendimento e planejamento, designers, diretores de arte, assistentes de arte, artistas
gréficos, ilustradores e demais profissionais relacionados ao segmento do design e comunicacao.

Conteudo Programatico

o Oque éBranding?
o Design X Propaganda (quem faz branding?);
o Branding em todos os sentidos (multisensorialidade);
o Branding em tempos de internet;
o Cases interessantes.

o Quem precisa de Branding?
o Quem faz bem, e quem néo faz;
o Aprendendo com quem sabe;
o Adiferenca do branding no dia a dia;
o Estratégias eficazes.

o Criando marcas

Feeling, até aonde vai?

O naming e a sua influéncia;

Branding materializando design (tangibilizando sentimentos);
A influéncia da internet na criacdo de marcas;

Marcas séo vivas e evoluem;

Cases interessantes sobre evolucgao.

® ®© ®© ®© © 0o

o Policies na criacdo de marcas

Como minimizar riscos;

Obviedade, muito cuidado com ela;
Modismos, passando longe deles;

Marcas datadas x marcas atemporais;

O limite das semelhancas entre as marcas;
O “senso comum” justificando tudo;
Marcas ruins, bons discursos;

® ® ®© ®© ®© ©® o

o Cuidando bem de uma marca
o Ajustando a trajetdria de uma marca,

Realizac&o Organizagao: Entre em Contato:
eventos@graphwork.com.br
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o Como evitar desgastes;
® Mensurando resultados;
o Cases interessantes.

Palestrante

<
& Marcelo Tomaz tem 35 anos, € cartunista, ilustrador, designer e diretor de criacdo da
"7 Commgroup Branding. Atua ha 17 anos na area de propaganda e design. E colunista das
Q 4 revistas Publish e Recall, além de colaborar com as revistas Design Grafico e Computer
“Ey Arts. Também mantém um blog de opinido com foco em design e branding.

Palestra 2:

A Marca que Marca

Objetivos

Informar e explorar o processo criativo e psicodinamico da marca figurativa através do tempo,
demonstrando a sua evolucao até os dias de hoje. Neste seminario o participante realizara exercicio pratico
de criacdo de logotipos.

Publico Alvo

Publicitarios, designers, diretores de arte, assistentes de arte, artistas graficos, ilustradores e demais
profissionais relacionados ao segmento do design e comunicacao.

Conteudo Programatico

o Introducdo: origem e evolucao
o Impressoes digitais, 0 nome, desenhos decorativos no periodo paleolitico, marcacdo de pessoas e
animais, vasos, produtos de barro, etc;
Principio Histérico: as marcas ao longo da histéria;
A |dade Média, os bras@es de armas, os sindicatos, marcas de familia, de casa, privadas,
compulsorias, de servico, notorias e etc.

o Conceituagcdo de marca: nominal e figurativa
o O nome comercial e suas funcdes, razdo social, nome fantasia;
o Desenho de identificacao.

o Marca: natureza juridica
@ Alguns conceitos sobre a Lei de Propriedade Industrial.

o As diversas categorias de marcas
o de pessoas, geogréficas, cientificas, status, positivas, descritivas e outras;
@ genéricas, sugestivas, inventadas, associadas e outras;
e abandonadas, de certificagdo, coletivas, notérias e outras.

o Planejamento e desenvolvimento de novas marcas
o As sete perguntas basicas como principio de planejamento: Quem, O que, Quando, Onde, Como,
Por que e Para quem.
o Definicdo dos temas de criacao;

Realizac&o Organizagao: Entre em Contato:
eventos@graphwork.com.br
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o A criacdo do nome;
@ A criacdo do simbolo.

o Valor agregado
e O conceito de avaliacdo de reconhecimento da marca.

o Politica e estratégia de marca
o Os sub-produtos da marca mae: extensdo de marca ou marca multipla;
e ldentidade corporativa: categorias e processo de criagao.

o Rejuvenescimento da Marca
® Quando alterar ou mudar a marca e o logotipo?

o Exercicio pratico de criagao de logotipo

Palestrante

. Henrique Malzone é publicitario (MTb 1706/1974), designer gréfico e industrial com larga

7 experiéncia na area. Professor cofundador da Escola de Criagdo ESPM, onde lecionou

.\ Técnicas de Construcéo de Layout até 2004. Professor Instrutor de Criac&o e Design da
Impacta. Ha anos atua em seu proprio atelier. Tem na sua relagéo de clientes diversas
empresas brasileiras e multinacionais. Trabalhou em empresas de grande porte como Glasslite,
Bicicletas Monark (para a qual criou a BMX - Pantera), Brinquedos Estrela, DPZ, Duratex e
Kodak, nas funcdes de gerente de desenvolvimento de produtos e diretor de arte. Atualmente ministra
palestras e seminérios pelo pais.

i

Palestra 3:

Superdicas e Técnicas de Criacdo e Finalizacdo de Logotipos

Objetivos

Oferecer instrumental tedrico adequado as pessoas envolvidas no processo de producao, finalizagdo e
distribuicdo de marcas e logotipos, além das solugdes para os problemas mais comuns enfrentados nesse
tipo de trabalho e a forma correta de finalizacéo e converséo de arquivos para os formatos de distribuicdo.

Publico alvo

Publicitarios, profissionais de marketing e comunicacéo, designers, criativos, arte-finalistas e demais
interessados no tema.

Conteudo Programaético

o Vetorizacéo
o Convertendo ideias em tragos eficientes (menos é mais);
o Técnicas de vetorizacdo automatica em lllustrator e CorelDraw.

o Fontes
o A procura da fonte correta (aprenda a pesquisar fontes a partir do seu desenho);
o Por que ndo usar fontes gratuitas?
o Convertendo fontes em desenhos “imprimiveis”.

o Fugindo dos “fantasmas” comuns
o Photoshop;

Realizac&o Organizagao: Entre em Contato:
eventos@graphwork.com.br
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e Sombras;
o Cartdes de visita.

o Construcao do Logotipo
o Reducao de nos;
o Aplicacdo de cores especiais;
o Conversao para cores de processo.

o Resolvendo problemas comuns
o Legibilidade;
o Conversdes de cores;
o Adaptac0es livres de uso de fontes;
o Redesenho de logotipos: como e quando fazer?

o Distribuicéo
o Principais formatos: Al, CDR, CMX, EPS, TIF e PDF;
o Formatos para Web: GIF, SVG, SWF (Flash).

o Uso de Logotipos em Sinalizacao

o Trapping;

o Gigantografia;

o Serigrafia;

e Pintura direta em placas;
e Uso de Router.

Palestrante

Ricardo Pagemaker é editor contribuinte da revista Publish, jornalista e consultor em
tecnologias de pré-impresséo, fotografia digital e gerenciamento de cores. Foi um dos
primeiros profissionais brasileiros a aderir a computacao grafica e editoragdo eletrnica. Ja
realizou mais de 300 palestras pelas empresas Adobe, Apple, Corel, Dabra e ABTG, dentre
outras. Foi gerente de produtos da Corel e escreveu cinco livros. Atualmente ministra cursos
e palestras em todo o pais.

Economize!!!
Descontos especiais e facilidade de pagamento para inscricdes até
09/04/2010

o A Dabra oferece descontos especiais para assinantes Publish, associados de entidades parceiras e
empresas que inscreverem trés ou mais funcionarios.

o Além disso, vocé pode ganhar até 32% de desconto e pagar em quatro parcelas no cartdo de crédito!

o Aproveite, estas facilidades valem até o dia 9 de abril!

o Ligue para (11) 2605-5522 ou envie um e-mail para eventos@publish.com.br.

o Vocé também pode se inscrever através de nossa loja virtual, acesse: www.publish.com.br.

Realizagcéo Organizagéo: Entre em Contato:
eventos@graphwork.com.br

- !‘BM h eventos@publish.com.br
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Até 09/04 = desconto de 15% para inscricdes antecipadas

1 palestra 2d palestras | Passaporte

esc 10% desc 15%
Assinante - desc 20% 231 416 590
Né&o Associado e Nao Assinante 289 520 737

De 10/04 a 23/04

1 palestra 2 palestras | Passaporte

desc 10% desc 15%
Assinante - desc 20% 272 490 694
N&o Associado e Nao Assinante 340 612 867

Empresas que inscreverem 3 ou mais funcionarios tém desconto de assinante Publish.

Formas de pagamento:

Pagamentos a vista:

- Depdsito em conta corrente;
- Boleto bancério;

Cartao de crédito:

Visa / Mastercard / Dinners

Pagamentos parcelados:

- Pagamento parcelado em até 3 vezes sem juros nos cartdes Visa, Mastercard ou Dinners;
- Pagamento com boleto em até 3 parcelas (com a Ultima parcela a vencer antes da data do evento)

Observacgoes:

Todos os descontos e promocgdes sdo validos apenas para inscricdes efetivadas dentro do prazo divulgado.

A inscricdo somente € efetivada apds o pagamento.

No caso de ndo comparecimento sem prévio cancelamento em até trés dias Uteis antes do evento, sera
cobrada multa no valor integral da inscricdo. Esse valor podera servir como crédito para outro evento
mediante vaga. A Dabra Editora ndo devolve o dinheiro da inscricdo, exceto em caso de cancelamento do

evento pela propria Dabra.

A Dabra Editora se reserva o direito de cancelar ou alterar data e local do evento no caso de falta de

guorum até trés dias Uteis antes do evento.

Programe-se:
O prazo final para inscri¢cdes é 23/04/2010

Realizacéao Organizag&o:
. Craph
Wobrod [} wowk.

Entre em Contato:

eventos@graphwork.com.br

eventos@publish.com.br

www.publish.com.br
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2° Publish Extension: “A Forca da Marca”

Branding — Construindo marcas poderosas, com Marcelo Tomaz.

30/04/2010 (sexta), das 14:00 as 21:00.

A Marca que Marca, com Henrique Malzone.

01/05/2010 (sabado), das 9:00 as 16:30.

Superdicas e Técnicas de Criacao e Finalizacdo de Logotipos, com Ricardo Pagemaker.
02/05/2010 (domingo), das 9:00 as 16:30.

Informacgdes e Inscrigdes:
(11) 2605-5522
eventos@publish.com.br
www.publish.com.br

Leve o Publish Extension para sua cidade! Entre em contato:
eventos@graphwork.com.br

Realizac&o Organizagao: Entre em Contato:
eventos@graphwork.com.br

) \c E| eventos@publish.com.br
Mabrad [T Wowk.
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